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Plan komunikacji z lokalna spotecznoscia

Gtowne cele i przestanki lezace u podstaw opracowania Planu Komunikacji

Plan Komunikacji zostal opracowany w oparciu o do$wiadczenia z wdrazania dwoch LSR oraz w oparciu o informagie |
potrzeby zebrane przy wykorzystaniu szeregu narzedzi partycypacyjnych w ramach prac nad LSR 2022-2027.

Zalozenia do PK wynikajg z:

1.
2.

3

Ewaluacji zewngtrznej wdrazania Lokalnej Strategii Rozwoju 2014-2020,

Dokumentacji wiasnej Stowarzyszenia PLGR, w tym skfadanych do Urzedu Marszatkowskiego corocznych sprawozdan,
wynikow analizy ankiet monitorujgcych oceny dziatan biura PLGR.

Efektow badan przeprowadzonych w trakcie opracowania LSR 2022-27

REKOMENDACJE WYNIKAJACE Z RAPORTU EWALUACYJNEGO:

Whiosek: Nierdwnomiema aktywnos$¢ mieszkancow poszczegoinych gmin.

Rekomendacja: Intensyfikacja dziatan informacyjno promocyjnych w gminach mniej dotad aktywnych.

Whiosek: Poczucie sprawczosci i wplywu mieszkancow jest umiarkowane

Rekomendacja: Wymaga dalszego wzmacniania przez

wigczanie mieszkancow w procesy decyzyjne oraz dziatania na rzecz spofecznosci LSR.

Whiosek: Beneficjenci oceniajg wsparcie ze strony PLGR jako odpowiednie do ich potrzeb

Rekomendacja: Kontynuacja dotychczasowych dziatan.

Whiosek: Blisko 80% badanych dobrze lub bardzo dobrze ocenita dotychczasowg prace i pomoc Swiadczong przez
pracownikow biura. '

Rekomendacja: Kontynuowac szerokie wsparcie dla wnioskodawcow.

Whiosek: Najskuteczniejszym zrodiem informaciji o mozliwosciach udziatu w Programie byla informacja, ktora dotaria do
nich bezposrednio (75%), ogolnie dostepne informacie: plakaty, zebrania, ulotki, lokalne media byly zrodlem wiedzy dia
20% beneficjentow, Lokalni liderzy do 5% z badanych osob.

Wniosek: O skutecznosci dzialan informacyjnych $wiadczy takze fakt, ze mieszkancow cechuje bardzo wysoka
swiadomos$¢ dziatan podejmowanych dzieki LSR, deklaruje jq az 88,3% badanych - wiekszosé — 74% mieszkancow mogto
skorzystac z infrastruktury, ktéra powstata dzigki $rodkom i przedsiewzieciom realizowanym w ramach LSR, a 32,5%
uczestniczylo w wydarzeniach finansowanych ze $rodkow LSR. Wérod beneficientow procent tych wskazan jest jeszcze
wyzszy, co nalezy uzna¢ za niewatpliwy sukces potwierdzajacy skutecznosé PLGR.

POTRZEBY ZGLOSZONE PRZEZ MIESZKANCOW

W ramach prac nad LSR 2022-2027 zebrano oczekiwania mieszkancow w zakresie informowania ich o dziataniach
zwigzanych z realizacjg LSR.

1.

W trakcie spotkari gminnych, mieszkancy wskazywali na:

przed ogloszeniem konkursu z odpowiednim wyprzedzeniem czasowym powinny byé przekazywane informacje o
mozliwym zakresie wsparcia i warunkach ubiegania sig o dofinansowanie,

po zakonczonych naborach wnioskéw PLGR powinno przekazywac informacje w zakresie zasad realizacji i rozliczania
operacji, ktore uzyskaly wsparcie,

informacje dotyczace wdrazania LSR powinny by¢ przekazywane bez mamowania papieru, w pierwszej kolejnosci z
wykorzystaniem mediow spolecznosciowych,

materialy ze spotkan lub szkolen powinny byé publikowane na stronach internetowych, tak aby mozna do nich byto wrocig,
uczestniczace w spotkaniach osoby starsze (zdiagnozowana grupa w niekorzystnej sytuacji w LSR 2022-2027)
wykazywaty koniecznos¢ przekazywania informacji poprzez Radio Kaszebe oraz biuletyny gminne.

W wywiadzie pogtebionym z organizacjami pozarzadowymi dziatajgcymi na rzecz os. z niepetnosprawnosciami
poruszono kwestie organizacji cyklicznych spotkan tej grupy podmiotow, jako forum wymiany doswiadczen, wsparcia a
1



" takze skutecznego komunikowania sie z PLGR. Z uwagi na specyfike probleméw osob z niepefnosprawnosciami uznano,
iz jest to najbardziej efektywny kanaf komunikacji, jednoczesnie integracji $rodowiska oraz wigczenia w partycypacyjny
sposob podejmowania dzialan na rzecz tej grupy. Podczas spotkania wysunigto wnioski, iz skutecznym narzedziem
komunikacji bedzie takze przesylane istotnych informacji na adresy mailowe, jak i tez kontakt poprzez wiadomosci SMS
czy rozmowy telefoniczne.

3. Debata mtodziezowa oraz ankieta mtodziezowa. Miodzie? bardzo mocno podkresiala skutecznos¢ przekazu informacii
poprzez intemet/media spolecznosciowe, przy czym przy ocenie wiarygodnosci informacji na pierwszym miejscu stawiana
byla strona internetowa. Zdaniem miodziezy na polu komunikacji z wykorzystaniem mediow spotecznosciowych PLGR ma
duzo do zrobienia, szczegbinie z uwagi na fakt, iz dzieci i miodzies to grupa zdefiniowana jako grup w niekorzystnej
sytuacji na obszarze. Przy tej grupie docelowej wazny bedzie odpowiednio zaplanowany przekaz, aby byl ciekawy i
zrozumiaty np. poprzez obraz/film.

4. Sondaz opinii. W ankiecie skierowanej do mieszkancow zawarto pytania dotyczace oczekiwanych przez mieszkancow
metod i sposobow komunikacji w odniesieniu do realizacji LSR. Ankieta pozwolifa zbadaé opinig spotecznosci lokalnej na
temat giownych zalozen, celow Planu Komunikacji. Zostato wypetnionych 320 ankiet, z informacji przekazanych przez
mieszkancow, wynika, ze najskuteczniejsza i najbardziej efektywna forma komunikacii jest:

W JAKI SPOSOB CHCIALBY PAN/ CHCIALABY PAN| OTRZYMYWAC INFORMACJE O DZIALANIACH
PLGR, W TYM KONKURSACH W RAMACH LOKALNEJ ST...mozliwosciach uzyskania dofinansowania)?
322 odpowiedzi

strona internetowa PLGR : e § e SHEER 146 (45,3%)
newsletter PLGR 7 34 (10,6%)
Facebook [ESSEansasss BN T SRS T e 173 (53.7%)
strony internetowe Gmin i Powi.._ | Zmans 3 BT R S e St 136 (42.2%)
Radio Kaszebe|[Ziimanmn 42 (13%)
billboardy, ulotki, plakaty |mgesmy 27 (8.4%)
bezposrednie spotkania inform... [T 42 (13%)
za posrednictwem poczty elektr. .. [Sni 47 (14,6%)
Za posrednictwem ulotki w skrz.. | 1 (0.3%)
Instagram| 1 (0.3%)
ogloszenia w tv lokalnej TTM. s...| 1 (0,3%)
Golebiem wyslanym z Wejhero...| 1 (0.3%)
0 50 100 150 200

Wyniki te potwierdzity wczesniejsze ustalenia | pomogly zaplanowa¢ dzialania komunikacyjne, ktore zapewnig udzial
spolecznosci we wdrazaniu LSR poprzez wykorzystywane roznych formy komunikowania w zaleznosci od odbiorcow. W
oparciu o zebrane w ten sposob informacje zostat przygotowany Plan Komunikacyjny, uwzgledniajac nowe uregulowania
prawne dla okresu wdrazania 2022-2027. Plan komunikacji uwzglednia realizacje obowigzkow komunikacyjnych beneficjentow
EFSI wynikajacych z art. 50 ust. 1 rozporzadzenia UE 2021/1060 oraz zasad komunikacji, zgodnie z informacjami
przekazanymi LGD przez wiasciwe IZ oraz ksiega wizualizacji w zakresie PS WPR.

Celem strategicznym Planu Komunikaciji jest: wspieranie realizacii celow LSR poprzez rzetelne, adekwatne i
dostosowane do odbiorcy przekazywanie informacii, zachecanie potencjalnych wnioskodawcow i mieszkancow
obszaru do korzystania ze $rodkow LSR, wiaczenie mieszkancow w dziatalnoss PLGR, a takze propagowanie
efektéw wdrazania LSR.

Cel Planu Komunikacji bedzie realizowany przez zestaw celéw szczegotowych:

Budowanie wizerunku PLGR oraz wigczanie mieszkancow w realizacje misji PLGR: Laczymy ludzi i $rodowiska dla
lepszej jakosci zycia

Podejmowanie dziafan gwarantujgcych obustronng komunikacje, zachecajacych potencjalnych wnioskodawcow do
aplikowania w ramach LSR, co w konsekwencji bedzie wplywac na skuteczng realizacje celow strategii.

Podejmowanie dialogu z lokaing spotecznoscig na potrzeby zebrania opinii na temat wdrazania LSR.



Opis dziatar komunikacyjnych i grup docelowych oraz $rodkéw przekazu, w tym dziafari podejmowanych w przypadku
probleméw z realizacja LSR, niskim poparciu spotecznym dla dziatan realizowanych przez LGD.

Dziatania komunikacyjne oraz §rodki przekazu

Plan Kemunikacji zostat zaplanowany tak, aby zapewni¢ skuteczne dziatania komunikacyjne, ktore roznié sie beda w zaleznosci
od celow zdefiniowanych powyzej. Dzieki analizie preferencji i nawykéw odbiorcow zaplanowano korzystanie z réznych
kanatow komunikacji ti. Media spoleczno$ciowe, strony internetowe, lokalne radio, spotkania z mieszkancami, warsztaty i
dziatania animacyjne. Ze wzgledu na réznorodne grono interesariuszy szczegolng uwage zwracac si¢ bedzie na jezyk i styl
przekazu, tak aby byt zrozumialy i atrakcyjny dla lokalnej spolecznosci.

Innowacja w komunikacji bedzie regularna i zaplanowana wspdipraca z liderami opinii, osobami lub instytucjami cieszacymi
sie zaufaniem w $rodowisku lokalnym, w szczegdinosci w grupach zdefiniowanych jako w grupy niekorzystnej sytuaci . osoby
Z niepetnosprawnosciami i ich rodziny (opiekunowie), seniorzy, dzieci i miodziez. Dotychczas taka wspéipraca odbywata sie w
sposob spontaniczny, zmiana polegat bedzie na zaplanowaniu tego procesu.

W celu zbudowania wiezi i Zaangazowania spoleczno$ci lokalnej planuje sie intensyfikacje zaangazowania mieszkancow w
proces komunikacji, dlatego tez jednym z celéw Planu Komunikaciji jest podejmowanie dialogu i zbieranie opinii, ktore stuzyé
beda skuteczniejszym dziataniom zaplanowanym w LSR, w tym z wykorzystaniem operacji wiasnych PLGR.

PLGR nie planuje komunikacji poprzez ulotki reklamowe oraz gadzety ze wzgledu na niska skutecznosé tego typu promogji.

Grupy docelowe Planu Komunikacji

Grupy docelowe Planu Komunikacji zalezeé beda od celow zdefiniowanych powyzej celow. Wérdd odbiorcow dzialan
komunikacyjnych LSR 2022 - 2027 zidentyfikowano nastepujace grupy docelowe:

e mieszkancy obszaru,
e czlonkowie Stowarzyszenia PLGR,

e potencjalni wnioskodawcy z sektorow publicznego, spofecznego i gospodarczego,

e mieszkancy z grup w niekorzystnej sytuacji: miodziez, seniorzy, osoby niepetnosprawne wraz z opiekunami,
e przedsigbiorcy i rolnicy,

e rybacy i przedsigbiorstwa rybackie,

e organizacje pozarzadowe,

e grupy nieformaine,

e miodziez,

e media,

e 0soby odwiedzajgce obszar PLGR.

Dziatania podejmowane w przypadku probleméw z realizacjg LSR, niskim poparciu spolecznym dla dziatari PLGR
Przeanalizowano nastepujace ryzyka, ktore moga by¢ przyczyna problemow z realizacjg LSR:

e Zlaopinia, ktora wplywa na brak zaufania do Stowarzyszenia PLGR,

e mata liczba zlozonych wnioskow o dofinansowanie,

e slaba jakos¢ ztozonych wnioskéw o dofinansowanie,

e mate zainteresowanie dziataniami animacyjnymi realizowanymi przez PLGR,

Na powyzsze i inne napotkane problemy Stowarzyszenie PLGR odpowie dokladng analizg przyczyn wystapienia takiej sytuacji
oraz odpowiednia reakcja dopasowana do zdiagnozowanych potrzeb. Spodziewang reakcjg bedzie sondaz opinii w celu
dobrania odpowiednich metod rozwigzania problemu. W przypadku matego zainteresowania dziataniami PLGR zostang podjete
dziatania zwigkszajace zasieg publikowanych informacii lub tez zmiana $rodkow przekazu.



Opis zakladanych wskaznikéw realizacji dziatan komunikacyjnych oraz efektéw dziatan komunikacyjnych

Dia kazdego $rodka komunikacji przewidziano jego kwantyfikacje poprzez wskazniki produktu i rezultatu, ktére zaprezentowano
w ponizszej tabeli, ich wartosci zostaly okreslone na podstawie doswiadczenia PLGR w komunikacji ze spolecznoscig lokalna.
Ze wzgledu na zmieniajace sie trendy marketingowe i uwarunkowania spoleczne ich wartoSci moga sie zmienia¢ w czasie
wdrazania LSR 2022 - 2027.

Wskazniki produktu dotyczg ilosci zaplanowanych do realizacji dzialan w ramach danego kanafu komunikacji, natomiast
wskazniki rezultatu dotyczq liczby osob do ktérej trafit dany rodzaj komunikatu. Monitoring wskaznikow rozpocznie sie w roku
2024 tj. W roku rozpoczecia pierwszych konkurséw na realizacje operacji. W przypadku niektorych wskaznikow zdefiniowano
inny termin ich monitorowania, co uwzgledniono w ponizszej tabeli.

Opis sposobu, w jaki bedzie analizowana efektywnosé dziatan komunikacyjnych i zastosowanych $rodkéw przekazu
(w tym tryb korygowania planu komunikacji)

Efektywno$¢ dziatan komunikacyjnych analizowana bedzie poprzez monitoring wskaznikow komunikacji wywiady z odbiorcami
dziatan w celu jakosciowej analizy skutecznosci komunikacji realizowanej przez PLGR. Na podstawie wykorzystanych
roznorodnych $rodkéw komunikacii, Biuro PLGR dokona analizy porownawczej oraz analizy skutecznosci danej kampanii w

zestawieniu z jej kosztami.

bedzie analiza Istotna z punktu widzenia efektywnosci aktualnosci Planu Komunikacji, ktora regularnie bedzie prowadzona
przez pracownikow Biura w odpowiedzi na zauwazone potrzeby oraz uwagi zglaszane przez lokalng spolecznosé podczas
dziafan monitoringowych oraz na biezaco np. poprzez formularz kontaktowy. Zmiana Planu Komunikacji realizowana bedzie w
konsultacji ze spotecznoscig lokalng poprzez kanaly, ktore zapewnig mozliwo$¢ wyrazenia opinii przez réznorodne grupy

interesantow.
Indykatywny budzet przewidziany na dzialania komunikacyijne, ze wskazaniem gtéwnych kategorii wydatkéw

Biuro Stowarzyszenia PLGR prowadzi dziatania komunikacyjne z wykorzystaniem wiedzy i umiejetnosci doswiadczonych
pracownikow, dlatego tez wigkszo$¢ zaplanowanych dziatan jest bezkosztowa tzn. wykonywana jest w ramach zakresu
obowiazkow pracownikow. Pracownicy przygotowujg i zamieszczq informacje na temat ogtaszanych konkursow, zaproszen do
udziatu w aktywnosciach i dziafaniach animacyjnych Stowarzyszenia, relacji z prowadzonych wydarzen i szkolen. Ankiety online
przygotowane bedg z wykorzystaniem bezplatnych narzedzi online.

Zaplanowano dziafania, ktore wymagaja nakladow finansowych: artykuly w prasie i radio, promowanie niektorych postow na
Facebook'u, dziatania animacyjne - wynagrodzenie prowadzacego, wynajem sprzetu, przygotowanie poczestunku,
przygotowanie funkcji newslettera i formularza kontaktowego.

Plan Komunikacji Lokalna Strategia Rozwoju12022- 2027,

Cel I: Budwanie wizerunku PLGR oraz wlqc':anie mieszkancow wrea!iacjg misji PLGR: U\CZYY Lupzi|
SRODOWISKA DLA LEPSZEJ JAKOSCI ZYCIA. , .

Grupa docelowa: mieszkaricy obszaru, potencjalni wnioskodawcy, grupy w niekorzystnej sytuacji: mfodziez, seniorzy,' osoby
niepefosprawne wraz z opiekunami, przedsiebiorcy i rybacy, organizacje pozarzadowe, grupy nieformalne, media, osoby
odwiedzajgce obszar PLGR, 0got spofeczenstwa .

Seouak prRkazi Wskaznik Wskaznik Sposob i cz.estotliwoéé Efekty Indykat-ywny
produktu rezultatu pomiaru budzet
Artykuly finformacje Liczba artykulow | Liczba osob ktére Sposob pomiaru poprzez Promocja 0,00 z
na stronie informacji na zapoznaly sie z zsumowanie liczby Stowarzyszenia,
internetowej PLGR stronie informacjami - 300 | artykufow na koniec roku poinformowanie
internetowej 0s6b oraz analize wejs¢ na zainteresowanych




PLGR - 5 szt.

strone internetowa.

Czestotliwo$é pomiaru -
raz w roku.

0s0b o dziataniach
organizowanych przez
PLGR.

Media
spolecznosciowe -
Facebook

Liczba osdb ktore
zapoznaly sie z
informacjami - 1000
0séb

Liczba postow
nt. dziatalnosci
PLGR - 10 szt.

Sposob pomiaru poprzez
zsumowanie liczby postow
na koniec roku oraz
analizg wej$¢ na strone
internetowa.

Czestotliwos¢ pomiaru -
raz w roku.

Zwiekszenie
partycypacji lokalnej
spotecznosci w
realizacji LSR oraz
integracja PLGR

0,00 zi/rok

Artykuly w prasie
lokalnej, w tym
rowniez w
biuletynach lokalnych

Liczba odbiorcow
artykulow - 1000
0s6b

Liczba artykulow
- 1szt.

Sposéb pomiaru poprzez
zsumowanie liczby
artykutow na koniec roku
oraz analize nakladu
danego medium.

Czestotliwosé pomiaru -
raz w roku.

Promocja Lokalne;
Strategii Rozwoju na
terenie funkcjonowania
PLGR oraz
informowanie
potencjalnych
Beneficientow o
mozliwosci
pozyskiwania funduszy
w ramach realizacji
LSR.

5 000,00 zi/rok

Dzialania animacyjne | Liczba dziafan Liczba odbiorcow Sposdb pomiaru poprzez Zwiekszenie 8 000,00 zifrok
i integracyjne animacyjnych - 2 | dziatan zsumowanie liczby dzialan | zaangazowania w
szt. animacyjnych - 50 animacyjnych oraz analize | dziafania
o0sob liczby uczestnikow na Stowarzyszenia,
podstawie dokumentacji integracja srodowiska
fotograficznej. lokalnego.
Czgstotliwos¢ pomiaru -
raz w roku.
Reklama w radio Liczba ogloszen | Liczba gmin Sposob pomiaru poprzez Wazrost wiedzy 5 000,00 ztrok

Kaszebe

Powiatu Puckiego
do ktorych dociera
Radia Kaszebe - 7

w Radio
Kaszebe - 1 szt.

zsumowanie liczby
ogloszen w radio na
zlecenia emisji na koniec
roku oraz analize zasiegu
Radia Kaszebe.

Czestotliwos¢ pomiaru -
raz w roku.

mieszkancow obszaru
LSR na temat dziatan
realizowanych przez

Stowarzyszenie PLGR.

Cel ll: Podejmowanie dziatar gwarantujacych obustronng komunikacje,
do aplikowania w ramach LSR, co w konsekwencji bedzie wptywaé na s

zachecajacych potencjalnych wnioskodawcow
kuteczng realizacje celéw strategii.

Grupa docelowa: mieszkaricy obszaru PL GR, potencjalni wnioskoda
osoby niepelnosprawne wraz z opiekunami, przedsigbiorey i rolnicy,

Wey, grupy w niekorzystnej sytuacji: miodziez, seniorzy,
organizacje pozarzgdowe

Newsletter

Liczba emisji Liczba odbiorcow
newslettera - 2 newslettera - 200
szt. 0sob

Sposob pomiaru poprzez
zsumowanie liczby emisji
newslettera na koniec roku
oraz analize liczby
adresow e-mail, ktore sg
zarejestrowane do odbioru

Podniesienie wiedzy
na temat
realizowanych dziatan,
W szczegolnosci
ogloszonych
konkursow.

0,00 z




newslettera.

Czegstotliwos¢ pomiaru -
raz w roku.

Szkolenia i spotkania | Liczba dziatan Liczba ostb ktore Sposob pomiaru poprzez | Podniesienie wiedzy 0,00 zt
informacyjne dla szkoleniowych - | pozyskaly zsumowanie liczby dzialan | potencjalnym
potencjalnych 1szt. informacje na temat | szkoleniowych oraz wnioskodawcom nt.
beneficjentow w konkursow - 20 analize liczby odbiorcow tj. | ogloszonych
biurze PLGR lub 0s0b Liczba uczestnikow konkursow oraz zasad
zamieszczenie na spotkan/ liczba wejs¢ na aplikowania.
stronie internetowej i strone.
mediach o ,
spolecznosciowych Czestotliwos¢ pomiaru -
materiatow raz.wioku.
szkoleniowych
Doradztwo w biurze Liczba Liczba osdb ktore Sposob pomiaru poprzez Przygotowanie 0,00 z
PLGR - konsultacje: | konsultacji w Zlozyly zsumowanie liczby poprawnych wnioskow
bezposrednie, biurze - 80 skonsultowany w konsultacji na podstawie aplikacyjnych w
telefoniczne, e- konsultacji Biurze wniosek - 20 | kart doradztwa na koniec odpowiedzi na
mailowe 0sOb/podmiotow roku oraz analize ogloszone konkursy i
ztozonych wnioskow. projekty grantowe,
o . wigczenie réZnych
Czestotliwosé pomiaru - arup w realizacje LSR,
Az w roku. w tym przedstawicieli
grup
defaworyzowanych
Udzial liderow Liczba dzialan Liczba osab, ktore Sposob pomiaru poprzez Szerokie 0,00 zt
lokalnych w informacyjnych wziely udziat w zsumowanie liczby dzialan | rozpowszechnienie
dziataniach lub dziataniach informacyjnych lub informacji na temat
informacyjnych lub animacyjnych z | informacyjnych lub komunikacyjnych na konkursow,
animacyjnych udziatem liderow | animacyjnych z koniec roku oraz analize szczegolnie wsrod

lokalnych - 1 szt.

udziatem lokalnych
liderow - 20 0s6b.

liczby uczestnikow tych
dziatan.

Czestotliwosé pomiaru -
raz w roku.

grup w niekorzystnej
sytuacji.

Cel lll: Podejmowanie dialogu z lokalng spotecznoscia na potrzeby zebrania opinii na temat wdrazania LSR.

Grupa docelowa
Ankiety/ ankiety Liczba ankiet Liczba osob, ktore Sposéb pomiaru poprzez Wzrost zaangazowania | 0,00 zt
online udostgpniona do | pozyskaly monitering ankiet na i poczucia sprawczosci
wypelnienia - 1 informacje o stronie Stowarzyszenia spotecznosci w
szt. mozliwosci oraz na podstawie licznika | dzialania PLGR,
wypelnienia ankiet - | wejs¢ na strone skuteczniejsze
300 oséb internetowa, wdrazanie LSR.
W zaleznosci od potrzeb,
kazdorazowo po
Zauwazeniu sytuacii
problemowej, nie rzadziej
niz raz na 2 lata.
Konsultacje LSR oraz | Liczba Liczba osob, ktore Sposob pomiaru poprzez Wzrost zaangazowania | 0,00 zi




innych kluczowych

dokumentow tj.
Procedura wyboru
operacji, kryteria
wyboru, plan
komunikacji

konsultacji
kluczowych
dokumentow tj.
Procedura
wyboru operacji,
kryteria wyboru,
plan komunikacji

pozyskaty
informacje o
mozliwosci
wypefnienia ankiet -
300 osab

zsumowanie liczby
informacji o konsultacjach
na stronie internetowej
Stowarzyszenia na koniec
roku oraz analize wejsc na
strong internetowa,

Czestotliwosé pomiaru -
kazdorazowo przed
Zmianami, ktére nie
wynikajg z wytycznych
instytuci

spolecznosci w
dziatania PLGR.

Formularz
kontaktowy

Liczba
aktywnych
formularzy
kontaktowych na
stronie
internetowej - 1
szt.

Liczba osab ktére
pozyskaly wiedze o
mozliwosci kontaktu
poprzez formularz -
300 osob

Sposob pomiaru poprzez
analize funkcjonalnosci
narzedzia - formularza
oraz analize wejs¢ na
strone internetowa,

Czestotliwosé pomiaru -
raz w roku.

Wzrost zaangazowania
i poczucia sprawczosci

spolecznosci w
dzialania PLGR,
skuteczniejsze
wdrazanie LSR,

Spotkania dot.
podsumowania
realizacji LSR

Liczba spotkan
dot.
Podsumowania
realizacji LSR -
1 szt.

Liczba uczestnikow
spotkan
podsumowujgcych -
20 osob

Sposob pomiaru poprzez
Zsumowanie liczby
spotkan w analizowanym
okresie na podstawie listy
obecnosci lub
dokumentacji zdjgciowe;.

Czestotliwosé pomiaru -
raz na 2 lata poczawszy
od 2026 roku.

2500,00 zi

Wzrost zaangazowania | 5 000,00 z|

spofecznosci w
dziatania PLGR,
integracja
mieszkancow.




